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Deutsch, Abstract: Das Zitat bdquo;Wir ertrinken in einer Informationsflut und hungern trotzdem nach Wissenldquo;, 
welches bereits im Jahr 1985 entstanden ist, druuml;ckt sehr gut die aktuelle Lage bei der Berichterstattung von 
Unternehmen aus. So ist in den letzten Jahrzehnten der Trend zu beobachten, dass der Umfang der Berichterstattung 
von Unternehmen kontinuierlich zunimmt, gleichzeitig jedoch nicht automatisch die Informationsversorgung auf der 
Seite der Berichtsadressaten steigt. Dieser Informationsverlust hauml;ngt hauml;ufig damit zusammen, dass meistens 
nicht das bdquo;Richtigeldquo; ndash; nauml;mlich die finanziellen Daten ndash; adressatenorientiert dargestellt wird 
oder dem Berichtsadressaten schlichtweg das bdquo;Big Pictureldquo; in der Unternehmensberichterstattung fehlt.Um 
diesen Konflikt zu louml;sen, haben sich verschiedene Institutionen sowie Unternehmen die Frage gestellt, wie die 
Unternehmensberichterstattung in Zukunft aussehen soll. Ein neuer Ansatz, welcher die Berichterstattung verbessern 
und damit die zuvor gestellte Frage beantworten kouml;nnte, ist das Konzept des Integrated Reporting. Dieses soll den 
Umfang der aktuellen Berichte auf relevante Informationen reduzieren und diese gleichzeitig in einer 
verknuuml;pfenden Weise darstellen.Integrated Reporting ist daher in den letzten Jahren das beherrschende Thema, 
wenn bei Experten uuml;ber aktuelle Trends in der externen Berichterstattung diskutiert wird. Seit die Entwicklung 
des Ansatzes ins Leben gerufen wurde besteht jedoch das Problem, dass bei den erstellenden Unternehmen als auch 
bei den Adressaten des integrierten Berichts kein einheitliches Verstauml;ndnis uuml;ber das Konzept besteht. Des 
Weiteren besteht die Frage, wie dieses Konzept in der Praxis umgesetzt und implementiert werden soll. Aus diesen 
Problemen resultieren zahlreiche Fragen. Warum sollen Unternehmen uuml;berhaupt integriert berichten und welche 
Gruuml;nde motivieren diese dafuuml;r? Wer sind die hauptsauml;chlichen Adressaten dieser neuen Form der 
Berichterstattung? Welche Inhalte sollen uuml;berhaupt aufgenommen werden und wie soll deren Darstellung 
erfolgen? Wie kann der zuvor beschriebene Ansatz rechtlich in einem nationalen Rahmenwerk verankert werden? Wie 
steht der deutsche Mittelstand zu diesem Konzept, da dieser ndash; obwohl er als Ruuml;ckgrat der deutschen 
Wirtschaft gilt ndash; oftmals grouml;szlig;enbedingt vereinfachte regulatorische Vorschriften hat?


