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Studienarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich BWL - Rechnungswesen, Bilanzierung, Steuern, Note: 2,0, Johann
Wolfgang Goethe-Universitauml;t Frankfurt am Main, Veranstaltung: Seminar "Bilanzierungsfragen”, 26 Quellenim
Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Insbesondere in den fuuml;hrenden Industrienationen
prauml;sentiert sich die aktuelle Situation dergestalt, dass immaterielle Vermouml;genswerte eine immer wichtiger
werdende Rolle einnehmen . Zwar kann mitnichten behauptet werden, bdquo;intangible assetsldquo; seien ein
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vollkommen neu aufgekommener Sachverhalt, doch das Faktum, dassihnen in den letzten Jahren mehr und mehr der
Status einer entscheidenden Grouml;szlig;e fuuml;r den Unternehmenserfolg beigemessen wird, prauml;sentiert sich in
der Tat as Novitauml;t . Mit dieser Entwicklung einher geht eine wachsende Bedeutung ihrer Beruuml;cksichtigung in
der finanziellen Berichterstattung und der Rechnungslegung von Unternehmen . In der vorliegenden Arbeit sollen
zunauml;chst Sinn, Zweck und Ziel setzung einer internationalen Rechnungslegung entsprechend der IAS/IFRS-
Standards herausgearbeitet werden. Daran schlieszlig;t sich eine Beschreibung der Definitions- und Ansatzkriterien
fuuml;r immaterielle Vermouml;genswerte analog dem einschlauml;gigen Standard IAS 38 an, wobei insb. der Frage
nachgegangen werden soll, wie Werbekosten bilanziell abzubilden sind. Zu diesem Zweck werden die Kriterien der
Aktivierungsfauml;higkeit anhand eines Beispiels gepruuml;ft und illustriert. Dieser Beispiel sachverhalt geht davon
aus, dass ein Unternehmen angesi chts ruuml;cklauml;ufiger Umsatzzahlen mit einer Werbeagentur einen Vertrag
uuml;ber eine breit angel egte Werbekampagne abschlieszlig;t. Der Auftrag sieht vor, dass die Agentur zunauml;chst
ein Plakatmotiv entwirft und dann auch fuuml;r die bundesweite Plakatierung verantwortlich zeichnet. Das
Unternehmen erhofft sich von dieser Maszlig;nahme eine baldige und deutliche Steigerung der Umsauml;tze. Im
Anschluss werden die herausgearbeiteten Ergebnisse mit der bilanziellen Behandlung von Werbekosten im Falle eines
Unternehmenserwerbes kontrastiert, weshalb besagten Uuml;berlegungen eine Darstellung der diesbezuuml;glich
einschlauml;gigen Regelungen des IFRS 3 vorangestellt wird. Zu guter Letzt wird der Frage nachgegangen, ob die
jeweilige Art der Bilanzierung im Einklang mit den im zweiten Kapitel gezeigten Zielen einer IAS/IFRS-Bilanzierung
steht, wobei ggf. etwaige Widerspruuml;che und Inkonsistenzen zwischen bilanziellem Anspruch und Wirklichkeit
aufzuzeigen sein werden.



