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Diplomarbeit aus dem Jahr 2010 im Fachbereich BWL - Rechnungswesen, Bilanzierung, Steuern, Note: 1,3, Friedrich-
Alexander-Universitauml;t Erlangen-Nuuml;rnberg, Sprache: Deutsch, Abstract: Die vorliegende Arbeit analysiert 
empirisch die Auswirkungen der Finanzkrise auf das Ansatzverhalten steuerlicher Verlustvortrauml;ge sowie deren 
Effekt auf das Eigenkapital. Zentrale Hypothesen sind, dass durch die Finanzkrise weniger Verlustvortrauml;ge 
aktiviert werden und dass der Effekt auf das Eigenkapital abnimmt.Zur Uuml;berpruuml;fung der Hypothesen werden 
die IFRS-Geschauml;ftsberichte von 54 Unternehmen aus dem DAX (20) sowie MDAX (34) der Jahre 2005 bis 2009 
analysiert. Fuuml;r die Abgrenzung der Indizes wurde auf die Zusammensetzung zum 1. Mai 2010 abgestellt. Die 
Analyse erfolgte getrennt nach Indizes als auch nach Supersektoren, deren Abgrenzung von der Deutschen Bouml;rse 
uuml;bernommen worden ist. Die relevantenInformationen wurden vornehmlich aus den Anhangsangaben der 
Unternehmen entnommen und waren damit abhauml;ngig von der Qualitauml;t der Unternehmenspublizitauml;t.


